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Curioslt& Costruuscono e comprano case in Brasne a Capoverde
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Cosi i milanesi investono al sole
I'affare del mattone nei tropici

© Cosapiace? Spiag-
giaemare tuttol'anno
Prezziin sudel 20 per
cento, unvero boom

Giuseppe Macali
milano@epolis.sm

we= Quando il sindaco di Boa
Vista, Capeverde, Joao Almei-
da, laureato a Lisbona e all'A-
vana, aveva notato dieci anni fa
i primi segni dell’arrivo degli
italiani sulle coste dell’isola,
maiavrebbe immaginato che la
localit3, spiagge da sogne ma
impianti turistici prossimi a ze-
ro, avrebbe attirato turisti cosi
in fretta. In maggioranza dalla
Lombardia. «Con gli italiani &
stato amore a prima vista - dice
Almeida, di passaggio a Milano
- e qui in molti, per la bellezza
del posto o per investimento
hanno deciso di restare». Molti
_deiprimiviaggiatori sisono tra-
sformati in residentl, ristorato-
ri, importatori di frutta esotica,
commercianti e soprattutto co-
struttori, Provenienza: Milano,

Bergamo, Lodi, Piacenza - in
pratica da tutte le cittad lombar-
de.Daniele Rampini, 45 anni, di
Piacenza, & un costruttore ‘sto-
rico’ (www.selectrealestate.it)
che opera a Boa Vista, forse la
pit bella e selvaggia localita
dell’arcipelago di Capoverde.
«Capoverde - spiega - attrae
perché consente alla gente co-
mune di vivere il sogno di abi-
tare in un paese esotico, caldo
tutto Panno, senza bisogno di
essere Paperone». Un apparta-
mento nuovo costa dai 40 mila
euroinsu,larivalutazione negli
ultimi tre anni & staia del 20%
all’anno. E in arrivo 'aeroporto
¢ si prevede lo stesso aumento
di valore nei prossimi 5 anni.
«Qui - dice dalla veranda della
casa di Boa Vista Pierre Radici,
imprenditore del turismo di
Bresciaeleaderstoricodellede-
stinazioni tutto-sole
(www.iviaggidiatlantide.com) -
siripeteriquel che @ avvenuto a
Sal, I'lsola di fronte ¢ come & av-
venuto nelle Canarie. Siamo
partiti quando nel turismo non
credeva nessuno, aziende bre-
sciane e bergamasche. Abbia-

mo creato benessere e posti di
lavoro ed é stato un successo,
per gli italiani e per i locali».
Stessa musica nel nordeste del
Brasile. «Gli italiani comprano
cnsa qui - ci racconta nello
splendore tropicale della costa
di Maceio Maurizio Elli, mila-
nese, dirigenteimmobiliareche
vive meta al mare e meta a Mi-
lano - perché fanno un buon in-

» llmercato Immobiliare si sposta sl tropicl

vestimento». Gli espeiti preve-
dono che questaparte di Brasile
sard la prossima hot tourist de-
stination’ per gli europei, Italia
al primo posto. Clima caldo sec-
o, costo della vita basso, spiag-
ge incontaminate. «La nostra
azienda (www.havengrid.com)
- prosegue Elli - costruisce ville
di lusso nel verde, con Internet
abandalarga etelevisore al pla-
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sma. E una differenza: in Bra-
silelacrescitadivaloredifronte
all'oceano dal 2004 ad oggi ha
toccato 11100% in pochi anni, a
Porto de Galinhas, & quadrupli-
cata in unquinquennio. In ogni
grandecittadc’@unacomunita di
italiani, supermercati con pro-
dotti di casa nostra, sole tutio
Panno». Perché mailagente do-
vrebbe preferir: i Bot?.m






